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www.kommunalclick24.de

Leitmedium für die kommunalen Entscheider – unabhängig und bundesweit seit 1980

Verwenden Sie bitte den hausinternen Verteiler!
n   Bürgermeisteramt/Gemeindedirektor 
n   Geschäftsleitung 
n   Amt für Abfallwirtschaft/Stadtreinigung 
n   Amt für öffentliche Ordnung 

n   Amt für Umwelt und Naturschutz 
n   Arbeitssicherheitstechnischer Dienst 
n   Branddirektion/Kommandant  
        freiwillige Feuerwehr 

n   Bauhof/Fuhrpark 
n   Garten- und Friedhofsamt 
n   Hauptamt/Zentraler Einkauf 
n   Hochbauamt/Bauverwaltung 
n   Kämmerei/Stadtkasse 
n   Liegenschaftsamt 

n   Schul- und Kulturamt 
n   Sozial- und Jugendamt 
n   Sport- und Bäderamt 
n   Standesamt 
n   Straßenverkehrsamt 
n   Zentrale Datenverarbeitung

KBD1–2 | 2022

Der KBD erscheint seit über 40 Jahren bundesweit. Persönlich adressiert an die 
Entscheidungsträger. Durch den hausinternen Verteiler auf der Titelseite erreicht das Magazin 
mehr als 55.000 Leser pro Ausgabe und ist das Bindeglied zwischen Wirtschaft, Verbänden und 
der öffentlichen Hand. Die Adressdaten werden von uns kontinuierlich erweitert und aktualisiert. 
Wir bringen alle kommunalen Entscheider themenübergreifend und deutschlandweit auf den 
gleichen Wissensstand. Das Magazin unterstützt die Mitarbeiter in den kommunalen Abteilungen 
für die Beschaffung und Auftragsvergabe durch richtungsweisende Projektreportagen und 
qualitätsorientierte Produktvorstellungen. Der KBD ist eines der Leitmedien für den kommunalen 
Bereich.

THEMEN . VERBREITUNG .  PREISE

Angeschlossen der Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung 
von Werbeträgern e.V. – Sicherung der Auflagenwahrheit 
Wir garantieren Ihnen somit die Verbreitung.
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ZIELGRUPPE
Bürgermeister der Städte und Gemeinden (mit mehr als 
1.000 Einwohnern), Landkreise, kreisfreie Städte, 
Bundes- und Länderministerien

Geschäftsleiter nahezu aller Verwaltungsgemeinschaften/ 
Gemeindeverbände – die Berater bei Kaufentscheidungen!

Inhaber von GaLaBau-Betrieben mit mehr
als 5 Beschäftigten und Gartenbauamtsleiter

Autobahn- und Straßenmeistereien sowie 
Autobahndirektionen

Stadtwerke (VKU-Mitglieder) 

Mitglieder des Verbandes Kommunale
Abfallentsorgung und Stadtreinigung (VKS)
des Bundes Deutscher Entsorger (BDE) 

Facilitymanager (u.a. GEFMA-Mitglieder) 

Summe

7.687

921

1.213

774

552

917

1.028

13.092

Exemplare pro Ausgabe

Verbreitete Auflage:  13.092

2. Quartal 2021

Herausgeber und Verlag:
MuP Verlag GmbH

Redaktion:
Florian Peter

Anzeigen:
Verlagsbüro Stoll GmbH
 

Jahrgang/Jahr
Erscheinungsweise:
42. Jahrgang 2022
9 x jährlich
mit 3 Doppelausgaben
(siehe Themenplan)

 

Bezugspreis:
Jahresabonnement
Inland EUR 44,–
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INSERATE.FORMATE.PREISE

Zeitschriftenformat: DIN A 4 (210 x 297 mm)
Satzspiegel:  185 mm breit x 280 mm hoch
   3 Spalten je 59 mm breit
   4 Spalten je 43 mm breit
Millimeterpreis: Einspaltig, 59 mm breit = Euro 4,40
     43 mm breit = Euro 3,40
Beschnittzugabe: 3 mm ringsum

Satzspiegel

185 x 280

Anschnitt

210 x 297

s/w:

3.655 €
2-farbig:

4.100 €
4-farbig:

4.980 €

Satzspiegel

135 x 280

Anschnitt
148 x 297

s/w:

2.710 €
2-farbig:

3.070 €
4-farbig:

3.900 €

Satzspiegel
185 x 180

Anschnitt
210 x 195

s/w:

2.410 €
2-farbig:

2.760 €
4-farbig:

3.550 €

Satzspiegel

185 x 210

Anschnitt
210 x 230

s/w:

2.710 €
2-farbig:

3.070 €
4-farbig:

3.900 €

Satzspiegel
59 x 280

Anschnitt
70 x 297

s/w:

1.200 €
2-farbig:

1.440 €
4-farbig:

2.100 €

Satzspiegel
123 x 135

Anschnitt
–

s/w:

1.200 €
2-farbig:

1.440 €
4-farbig:

2.100 €

Satzspiegel
185 x 90

Anschnitt
210 x 99

s/w:

1.200 €
2-farbig:

1.440 €
4-farbig:

2.100 €

Satzspiegel

43 x 280

Anschnitt
55 x 297

s/w:

910 €
2-farbig:

1.235 €
4-farbig:

1.595 €

Satzspiegel
185 x 70

Anschnitt
210 x 75

s/w:

910 €
2-farbig:

1.235 €
4-farbig:

1.595 €

Satzspiegel
90 x 280

Anschnitt
105 x 297

s/w:

1.800 €
2-farbig:

2.130 €
4-farbig:

2.810 €

Satzspiegel
185 x 140

Anschnitt
210 x 148

s/w:

1.800 €
2-farbig:

2.130 €
4-farbig:

2.810 €

Satzspiegel
123 x 280

Anschnitt
137 x 297

s/w:

2.410 €
2-farbig:

2.760 €
4-farbig:

3.550 €

1/1 Seite

1/2 Seite hoch 

1/2 Seite quer

3/4 Seite hoch

2/3 Seite quer

3/4 Seite quer

1/3 Seite hoch

1/3 Seite Ecke

1/3 Seite quer

2/3 Seite hoch 

1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer
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TITELSEITEN-KOMBI 3.850 €

Satzspiegel
185 x 35

Anschnitt
210 x 55

s/w:

460 €
2-farbig:

600 €
4-farbig:

825 €

Satzspiegel

122 x 160

Anschnitt
134 x 180

s/w:

2.270 €
2-farbig:

2.585 €
4-farbig:

3.360 €

Satzspiegel
43 x 140

Anschnitt
–

s/w:

460 €
2-farbig:

600 €
4-farbig:

825 €

Satzspiegel
90 x 65

Anschnitt
–

s/w:

460 €
2-farbig:

600 €
4-farbig:

825 €

1/8 Seite quer

Juniorpage

1/8 Seite hoch 1/8 Seite 2-spaltig

2/1 Seite

Titelseite: • 180 mm breit x 180 mm hoch
  • + kurze Legende (ca. 500 Zeichen)
  • + 1/1 Seite Advertorial (ca. 2.000 Zeichen) Sie bestimmen den Inhalt!

NEU!  • + zusätzlich 1 Monat ONLINE (Titelseite + Advertorial) auf www.kommunalclick24.de
  • + zusätzlich weitere 5 Monate ONLINE als Advertorial

Satzspiegel
185 x 43

Anschnitt
210 x 63

s/w:

610 €
2-farbig:

835 €
4-farbig:

1.070 €

Satzspiegel
90 x 140

Anschnitt
105 x 148

s/w:

910 €
2-farbig:

1.235 €
4-farbig:

1.595 €

Satzspiegel
90 x 90

Anschnitt
–

s/w:

610 €
2-farbig:

835 €
4-farbig:

1.070 €

1/6 Seite quer1/4 Seite 2-spaltig 1/6 Seite Ecke

PREISLISTE NR. 43,
Gültig ab 1. Jan. 2022

Satzspiegel

396 x 280

Anschnitt

420 x 297

s/w:

7.310 €
2-farbig:

8.200 €
4-farbig:

9.960 €
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ADVERTORIAL
Die optimale Verbindung zwischen Anzeige und Text, die Chance Ihre 
Produkte + Leistungsfähigkeit in den Vordergrund zu stellen. Sie wählen 
Ihren Text!

2/1 Seite Advertorial: Sie liefern Text, Fotos und Logo, der Verlag 
übernimmt die Gestaltung und Sie bekommen einen Korrekturabzug. 
Umfang 4.600 bis 5.000 Zeichen Text + 2 oder 3 Fotos zur Auswahl. 
(Auflösung 350 dpi)

1/1 Seite Advertorial: Sie liefern Text, Fotos und Logo, der Verlag 
übernimmt die Gestaltung und Sie bekommen einen Korrekturabzug. 
Umfang 2.300 bis 2.500 Zeichen Text + 1 oder 2 Fotos zur Auswahl. 
(Auflösung 350 dpi)

1/2 Seite Advertorial: Sie liefern Text, Fotos und Logo, der Verlag 
übernimmt die Gestaltung und Sie bekommen einen Korrekturabzug. 
Umfang 1.150 bis 1.250 Zeichen Text + 1 Fotos zur Auswahl. 
(Auflösung 350 dpi)

NEU unsere Advertorials werden zusätzlich ONLINE begleitet – auf www.
kommunalclick24.de ist Ihr Advertorial 3 Monate lang ONLINE. Inspirieren 
Sie die Entscheider mit Ihrem Best Practice Beispiel.

Mastaffel:
  3 Anzeigen   3%
  6 Anzeigen   5%
10 Anzeigen 10%

Mengenstaffel:
  2 Seiten   3 %
  4 Seiten   5 %
  8 Seiten 10 %
12 Seiten 12 %

Normalfarben nach Euro-Skala 
DIN 16539 2- bis 4-farbig (Basis 
1/1 S.) je Farbe 445 €

Sonderfarben:
Je Farbe 700 € (Eine Schmuck-
farbe, die aus 4C gedruckt werden 
kann, wird mit dem Euro-Skala-
Farbzuschlag von lediglich 445 € 
berechnet. Daten müssen entspre-
chend angelegt sein.

10 % auf den Grundpreis 
nicht rabattfähig

2/1 Seite Advertorial 4.900 € 3.700 €1/1 Seite Advertorial

Es gelten die Allgemeinen Geschäfts-
bedingungen für des Anzeigenwesen. Die 
gesetzliche Mehrwertsteuer wird zusätzlich 
berechnet.

Herausgeber und Verlag:
MuP Verlag GmbH
Nymphenburger Str. 20b
80335 München
info@kbdonline.de
www.kbdonline.de

Redaktion:
Florian Peter
Chefredakteur
Hartwaldstr. 1
70736 Fellbach
Telefon 07 11 / 51 47 27
Telefax 07 11 / 51 38 86
f.peter@kbdonline.de

Anzeigen:
Verlagsbüro Stoll GmbH
Henriette Stoll-Loof
Telefon 08143/9315-13
Telefax 08143/9315-93
stoll@verlagsbuero-stoll.de

NACHLÄSSE FARBZUSCHLÄGE ANSCHNITTZUSCHLÄGE: 

PREISLISTE NR. 43,
Gültig ab 1. Jan. 2022
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Modulare Kindertagesstätte 

Gerne auch ein zweites Mal!
Mit einer Entscheidung für die Modulbau-
weise hat die Stadt Viernheim 2019 schon 
einmal gute Erfahrungen gemacht – so auch 
jetzt wieder bei der neuen Kindertagesstätte 
an der Lorscher Straße. Auch diesmal war für 
die Bauherrin die Schnelligkeit eines der 
wichtigsten Argumente „pro Modulbau“. 
Denn: Die Kinder wollte man nicht warten 
lassen. Den Klimaschutz aber ebenso wenig, 
und darum punktet dieser Neubau mit Nach-
haltigkeit und besten Energiewerten. 
 
Um der Unterversorgung mit Krippen- und Kita-
plätzen entgegenzuwirken, werden in Viernheim 
mehrere Kita-Neubauten projektiert. Einer der 
jüngsten Meilensteine ist die fünfgruppige Kita für 
den Träger AWO. Im November 2020 konnten 112 
Kinder ihr neues Haus beziehen. 
 
Das Raumprogramm wurde im Vorfeld von Erzie-
hern, Sozialarbeitern und Mitarbeitern des Jugend-
amts erarbeitet mit der Zielsetzung, optimale 
Verhältnisse für Kinder und Erzieher zu schaffen. 
„Dies hat das Konzept für die Kita dahingehend  
beeinflusst, dass viel Raum für Bewegung in der 
Verkehrsfläche entstehen und auch die Gruppen-
räume ausreichend groß sein sollten, um kurzzeitig 

eine größere Anzahl von Kindern aufnehmen zu 
können“, erläutert Yvonne Meyer-Blankenburg, die 
im Bauverwaltungs- und Liegenschaftsamt der 
Stadt Viernheim das Projekt verantwortlich leitete. 
 
„Der großzügig angelegte Flurbereich lässt einen 
regen Austausch der Kinder zwischen den Gruppen 
sowie zahlreiche soziale Interaktionen zu“, erklärt 
Yvonne Meyer-Blankenburg. Hierfür wurden die fünf 
etwa 50 Quadratmeter großen Gruppenräume mit 
den dazugehörenden Nebenräumen und Sanitäran-
lagen sehr kreativ auf einem freien, eingeschossigen 
Grundriss platziert – jeweils zu Einheiten zusammen-
gefasst und um das zentral liegende Eingangsfoyer 
und die quer dazu verlaufenden geräumigen Flur-
bereiche herum angeordnet. 
 
Zum Raumprogramm gehört – neben den Perso-
nalräumen und einem Eltern-Treff – auch ein geräu-
miger Mehrzweckraum. Im fast 70 Quadratmeter 
großen, offen gestalteten Bereich können die Kin-
der spielen, toben und turnen. Auch für Feste und 
andere Veranstaltungen bietet er den perfekten 
Rahmen. Mehrzweckraum und Gruppeneinheiten 
haben direkten Zugang zum Garten, bodentiefe 
Fenstertüren und Lichtkuppeln im Flachdach brin-
gen viel Tageslicht ins Haus. 

„Die Vorteile der Modulbauweise lagen bei uns in 
erster Linie in der schnellen Realisierung des Vor-
habens und dass durch die Vorfertigung der Mo-
dule eine große Maßhaltigkeit und Qualität 
garantiert werden kann. Massivbauweise war bei 
diesem Bauprojekt darum zu keiner Zeit ange-
dacht“, fasst Yvonne Meyer-Blankenburg zusam-
men. „Was die Entscheidung für den Modulbau 
aber noch zusätzlich und ganz entscheidend unter-
stützt hat, war die Nachhaltigkeit des Gebäudes. Ein 
Großteil der verwendeten Materialien sollte recyc-
lingfähig oder wiederverwendbar sein“, so die Ar-
chitektin weiter. „Die DGNB-Mehrfachzertifizierung 
in Gold, die Alho im Bereich der Nachhaltigkeit vor-
zuweisen hat, spricht ebenfalls ganz klar für das Un-
ternehmen.“

Kontakt  

Alho Systembau GmbH 
Postfach 1151 
D-51589 Morsbach 
www.alho.com
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Mit seiner hochwertigen Fassade aus grünen und gelben HPL-Platten (High Pressure Laminate) ist das neue Gebäude der Hingucker auf dem Viernheimer Sportgelände.

adVErtorial
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Beim Innenausbau waren natürliche, emissionsfreie und haptisch angenehme Materialien wichtig, die dem Kindergartenalltag standhalten.

2.100 €1/2 Seite Advertorial

CoMPUtEr & Co, MEdiEn

64

adVErtorial

Bebusbu 

Digitale Prozesse zur Beschleunigung
Um den schnellen und sicheren Breitband-
ausbau voranzutreiben, müssen die planen-
den und bauenden Unternehmen umfas-
sende Kenntnis zu den bereits existierenden 
Leitungsverläufen haben. Mit dem deutsch-
landweit einsetzbaren Infrest-Leitungsaus-
kunftsportal (Foto) ermitteln und erreichen 
Planungs- und Bauunternehmen mit einer 
Anfrage alle für ihr Tiefbauvorhaben gelisteten 
Ver- und Entsorgungsunternehmen, Behör-
den sowie weitere Träger öffentlicher Be-
lange. Mit mehr als 11.300 hinterlegten Infra-
strukturbetreibern aus allen Sparten (Strom, 
Gas, Wärme, (Ab-)Wasser, erneuerbare Ener-
gie sowie Telekommunikation etc.) verfügt 
das Infrest-Leitungsauskunftsportal über die 
weitreichendste Abdeckung deutschland-

weit. Seit Herbst 2021 können Städte und 
Kommunen neben dem digitalen Erlaubnis-
verfahren zur Verkehrsrechtlichen Anordnung 

auch das Antragsverfahren auf Zustimmung 
gemäß Paragraf 127 des neu gefassten Te-
lekommunikationsmodernisierungsgesetzes, 
das im Dezember 2021 in Kraft tritt, über das 
Leitungsauskunftsportal digital umsetzen. 
Eine schnelle Umsetzung des Prozesses ist 
wichtig, damit die zuständigen Wegebaulast-
träger die Antragsteller innerhalb der vom 
Gesetzgeber vorgeschriebenen Ein-Monats-
Frist auf unvollständige Anträge in Textform 
hinweisen kann. Die Infrest hat eine Schnitt-
stelle zur VMS-Software-Lösung von Dr. Hal-
ler entwickelt, sodass die Kommunen das 
Verfahren über das Infrest-Leitungsaus-
kunftsportal digitalisieren können.  

 
Kennwort: Infrest Fo
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Telekommunikation 

Starkes Internet für Stadtwerke
Der Einstieg in den  
Telekommunikations-
markt als Carrier und 
Internet-Service-Provi-
der (ISP) ist anspruchs-
voll und schwierig. Es 
geht dabei um Ent-
scheidungen, die lang-
fristige Investitionen 
und damit finanzielle 
Belastungen bedeuten. 
Doch es bietet auch 
große Chancen. „Mit 

unseren Dienstleistungen wollen wir Stadtwerke 
und Kommunen dabei unterstützen, die Chancen 
durch Telekommunikationsleistungen zu nutzen. 
Kurz: wir machen das Stadtwerk zum Carrierwerk“, 
sagt Daniel Röcker von der carrierwerke GmbH. 
 
Und weiter: „Uns geht es darum, für unsere Kun-
den die passende Lösung zu finden und umzuset-
zen. Wir bieten die gesamte Palette an technischen 
Dienstleistungen an, um ein Breitbandnetz erfolg-
reich betreiben zu können. Dies ist für uns jedoch 
nur die Basis. Um nachhaltig und erfolgreich als ISP 

am Markt Fuß zu fassen, bedarf es –  neben der rei-
nen technischen Dienstleistung – mindestens auch 
eines durchdachten Tarife- und Marketingkonzepts, 
automatisierter und digitaler Prozesse sowie ge-
schulter Mitarbeiter. Durch unsere langjährige Er-
fahrung haben wir einen ganzheitlichen Blick auf 
Betrieb und Vermarktung von Telekommunikati-

onsnetzen. Wir berücksichtigen das gesamte Pro-
jekt und erarbeiten gemeinsam mit unseren Part-
nern Ihre Komplettlösungen entlang der gesamten 
Wertschöpfungskette. Netz, Dienste, Software, Be-
ratung und viel Herz – das ist die Alles-aus-einer-
Hand-Philosophie der carrierwerke. Das schafft 
langfristige Partnerschaften. Und das ist unser Ziel.

Daniel Röcker,  
carrierwerke GmbH

Kontakt  

carrierwerke GmbH  
Heinrich-Hertz-Straße 11 
D-69190 Walldorf 
info@carrierwerke.de 
0049/6227/8993737 
www.carrierwerke.de
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Akustikdecke 

„Tetris“ an der Kita-Decke
Rufen, singen, springen, laufen, Stühle rü-
cken – der Schallpegel im Mehrzweckraum 
des katholischen Kindergartens in Kempe-
nich (Eifel) ist für Erzieherinnen und Erzieher 
sowie für Eltern und Kinder unerträglich ge-
wesen. Die nachhallenden Worte machten El-
ternabende oder Theatervorführungen zur 
Tortur, und die Zweijährigen kamen in ihrem 
Mittagsschlaf nicht zur Ruhe. Mit der neuen 
Akustikdecke aus Holzwolle-Leichtbauplat-
ten konnten die Nachhallzeiten um mehr als 
zwei Sekunden gesenkt werden. Und das De-
sign dürfte auch kreative Planer überzeu-
gen. „Tetris“ lässt grüßen. 
 
Bei Deckensanierungen in pädagogischen Einrich-
tungen geht es nicht nur um die Verbesserung der 
Akustik, sondern auch um die Minimierung von Ge-
sundheitsgefährdungen, zu dem Arbeitgeber und 
Träger von Kindertageseinrichtungen verpflichtet 
sind. Die Belastung durch Lärm für das Personal 
und die Kinder wurde dabei lange Zeit unterschätzt. 
In der Diskussion um die Bildungsqualität sollten 
auch die Bedingungen berücksichtigt werden, in 
denen Lernen und Kindererziehung stattfinden. 
Neben einer gesundheitsförderlichen Struktur und 
Organisation der Kita sowie wirksamen pädagogi-
schen Fördermaßnahmen, ist für eine sinnvolle 

Lärmprävention beziehungsweise -reduzierung die 
Optimierung der Raumakustik entscheidend. 
 
Die durchschnittlich gemessenen Lärmpegel in 
Kindergärten lassen zwar keine dauerhaften Gehör-
schäden befürchten, stören jedoch die Aufmerk-
samkeit, das Konzentrationsvermögen sowie die 
Leistungsfähigkeit der Kinder. „Von unseren Erzie-
herinnen und Erziehern verlangt der Geräuschpe-
gel eine ständig gehobene Stimme bis hin zu 
lautem Schreien, um sich bei den Kids Gehör zu 
verschaffen“, berichtet die Kindergartenleiterin An-
drea Schmickler. Bevor der Auftrag an den Dämm-
stoffhersteller erteilt werden konnte, musste das 
Einverständnis der Pfarrgemeinde beziehungs-
weise der Trägerin, der katholischen Pfarrgemeinde 
St. Philippus und Jakobus in Kempenich, eingeholt 
werden. Hier überzeugten die fotorealistischen 3D-
Designvorschläge der auf die Baubranche speziali-
sierten Werbeagentur Knobloch Technik + Design 
aus dem kurpfälzischen Edingen-Neckarhausen bei 
Heidelberg. 
 
Aufgabe war es, die vom Kindergarten bereits im 
Vorfeld für die fünf Betreuungsgruppen verwende-
ten Farben Blau, Gelb, Orange, Rot und Grün in das 
Deckendesign des Gemeinschaftsraums zu inte-
grieren. Inspiration für den geometrischen Look der 

Decke war das puzzleartige Computerspiel Tetris 
aus den 80er-Jahren, dessen kantige Formen und 
bunte Farben wieder voll im Trend liegen und 
gleichzeitig auch an Bauklötze zum Spielen erin-
nern. Um die akustische Verbesserung auch in Zah-
len belegen zu können, beauftragte man das Büro 
für Akustik und Engineering – BAE Fiedler aus dem 
hessischen Lahnau, um Vorher-nachher-Messun-
gen der Schallwerte vorzunehmen.  

Die alte Holzdecke, die maßgeblich für die schlechte Raumakustik im Kin-
dergartenraum verantwortlich war. 

Nahezu fotorealistischer 3D-Designentwurf der neuen Akustikdecke. Tetris lässt grüßen.

KBD NEU 2022.qxp_KBD  17.11.21  13:21  Seite 18
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Die DIN 18041 „Hörsamkeit in kleinen bis mittel-
großen Räumen“ beschreibt für die unterschiedli-
chen Raumnutzungsarten und Raumvolumina die 
optimierte Nachhallzeit für die entsprechende An-
wendung. Hierbei wird zwischen den drei Nut-
zungsarten Musik, Sprache und Unterricht 
unterschieden. Für den Mehrzweckraum des Kin-
dergartens war die Nutzungsart Unterricht anzu-
wenden. Zum Einsatz kamen Messapparaturen wie 
Schallpegelgenerator, Mikrofon, Mikrofon-Vorver-
stärker, Leistungsverstärker, Dodekaeder sowie eine 
spezielle Software zur Datenverarbeitung. Als 
Schallsignal wurde rosa Rauschen verwendet, 
wobei der Messbereich zur Auswertung zwischen 
100 und 5000 Hertz lag. Als zulässige Nachhallzeit 
für den gemessenen Raum mit einem Volumen 
von rund 175 Kubikmetern ergab sich eine Soll-
Nachhallzeit nach DIN 18041:2004 von 0,55 
plus/minus 20 Prozent. Diese Anforderung wurde 
mit der vorhandenen Decke nicht erfüllt. 
 
Diplom-Ingenieur Bernd Fiedler: „Durch die für die 
Schallentwicklung sehr ungünstige Kombination 
aus der Geometrie des Raums, der glatten Holzde-

cke sowie des ebenfalls glatten und harten Fußbo-
dens bestand eine große Herausforderung, die 
Nachhallzeiten zu verbessern. Ein offenporiges Ma-
terial, das den Schall absorbiert, wie die im Volks-
mund genannten Sauerkrautplatten, hinterlegt mit 
Mineralwolle, waren hier die optimale Lösung.“ 
Heinz Luhr von Fibrolith fügt hinzu: „Aus diesem 
Grund haben wir einen mehrschichtigen Decken-
aufbau mit unterschiedlichen Materialien gewählt. 
Die verästelte Struktur der Holzwolleplatten und 
die dahinterliegende Mineralwolle schlucken im 
wahrsten Sinne des Worts die Schallwellen.“ 
 
Bei den von unten sichtbaren Akustikplatten han-
delt es sich um mineralisch gebundene Holzwolle-
Leichtbauplatten mit der Produktbezeichnung 
Fibro-Kustik in Weißzement mit kleiner Fase und 
einer Stärke von 25 Millimetern. In der Fläche 
kamen überwiegend die Plattenformate 1200 mal 
600 Millimeter zum Einsatz; an den Randbereich 
wurden Zuschnitte anhand eines exakten Verlege-
plans vorgenommen. Um dem Raum insgesamt 
eine hellere und freundlichere Optik zu verschaf-
fen, wurden die Akustikplatten werkseitig weiß be-
ziehungsweise einzelne Platten farbig gespritzt. 
Nach Herstellerangaben sind hier übrigens sämtli-
che RAL-Farben möglich. 
 
Doch nicht nur der akustische Aspekt war für die 
Kita-Leitung und den kirchlichen Träger ausschlag-
gebend, sondern auch das natürliche und baubio-
logisch unbedenkliche Material Holzwolle. Laut der 
Unternehmens-Website sind die Platten PEFC-zer-
tifiziert, das heißt für deren Herstellung werden 
ausschließlich Hölzer aus nachhaltiger Waldwirt-
schaft verwendet. 
 
Nachdem die Planung, Organisation und Platten-
produktion in trockenen Tüchern war, konnte die 
ebenfalls ortsansässige Schreinerei Josef Gross mit 
der Entfernung der alten Holzdecke sowie mit dem 
Anbringen der neuen Akustikdecke beginnen. Zur 
Montage der Decke konnte teilweise die vorhan-

dene Holz-Unterkonstruktion verwendet werden, 
in deren Zwischenräume Mineralwolleplatten ein-
gelegt beziehungsweise eingeklemmt wurden. An-
schließend wurden die Holzwolle-Akustikplatten 
mit Fibro-Kustik-Schnellbauschrauben ange-
schraubt.  
 
Andrea Schmickler zu ihrer neuen Decke: „Vorher 
war es sehr laut in dem Raum. Auch die lauten Kin-
derstimmen waren schlecht zu verstehen. Dadurch 
hat jeder immer noch lauter gesprochen, was für 
alle sehr anstrengend und ermüdend war. Es war 
so, als ob man gegeneinander redet, weil man 
nicht alles verstehen konnte. Jetzt kann man in 
dem Raum mit normaler Lautstärke sprechen, und 
die Verständlichkeit ist deutlich besser. Wenn die 
Gruppen den Raum zum Singen nutzen, ist das 
auch viel, viel besser und macht auch den Kindern 
viel mehr Spaß. Es ist für alle viel entspannter.“ Eine 
Kollegin fügte hinzu: „Das ist jetzt wie Urlaub für 
die Ohren, und die Kinder lieben die bunten Far-
ben und Formen.“

Der Vergleich zeigt deutlich die  
Verbesserung der Nachhallzeiten um 
mehr als zwei Sekunden.

Mit Mineralwolle  
gefüllte Zwischen-

räume der  
vorhandenen Holz-
unterkonstruktion 

als zusätzliche  
Schalldämmung

u

t

Die neue kunterbunte Akustikdecke 
in den RAL-Farben der fünf Kinder- 
gartengruppen

FOTOS/GRAFIK: FIBROLITH

Kontakt  

 
Fibrolith Dämmstoffe GmbH 
An der L83 
D-56746 Kempenich 
info@fibrolith.de 
02655 - 9592-0 
www.fibrolith.de
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PRODUKT DES MONATS

Die Kombination Online + Print beinhaltet:

Print 1/1 Seite: Sie liefern Text, Fotos und Logo, der Verlag 
übernimmt die Gestaltung und Sie bekommen einen Korrekturabzug. 
Umfang 2.300 bis 2.500 Zeichen Text + 1 oder 2 Fotos zur Auswahl. 
(Auflösung 350 dpi)

Online: Das Produkt wird auf unserem Online-Portal   www.kommunalclick24.
de veröffentlicht. Auf der Titelseite wird das „Produkt des Monats“ bereits 
2x herausgestellt. In der Menuleiste gelangt man zur Gesamtübersicht aller 
bisher erschienenen „Produkte des Monats“ im laufenden Jahr, das heißt Ihr 
„Produkte des Monats“ bleibt das ganze Jahr online!

Print: Zur letzten Ausgabe des Jahres werden alle Produkte des Monats 
eines weiteres Mal in Kurzform vorgestellt. Unsere Leser werden dazu 
aufgerufen ihr Produkt des Jahres im Rahmen eines Gewinnspiels zu 
wählen. Das „Sieger-Produkt“ wird prämiert und redaktionell vorgestellt.
Über 2.000 kommunale Betriebe stimmen jedes Jahr ab!

Preis: 4.900 €

de neue rb 500 vn Zugg s en-
zgg vn e dmensn un les-
ung he. Es gb kene vegechbe 
sebsfhene Schneefässcheue n 
ese a un Göße uf em Mk. 
de lesungsumfng knn genu n 
e Kunenbeüfnsse ngepss we-
en. Vescheene äsbeen sehen 
zu auswh. ebs em dekuswuf 
ween unescheche Kmnängen 
e sg en teeskpkmn ngeb-
en. Be Bef knn e r500 fü enen 
echsenuzen vbeee ween. 
Zum Bespe m nbck uf enen aus-
ege-Mähe. 
 
de neue dmensn. Die neue Rolba 500 
von Zaugg läutet eine neue Dimension im 
Bereich der selbstfahrenden Schneefräs-
schleudern ein. Allein schon die kompakten 
Abmessungen – Länge 546, Breite 180 bis 
210, Höhe 307, Radstand 200 und Wende-
kreis 480 Zentimeter – legen davon Zeugnis 
ab. Auch das Gesamtgewicht von 8 Tonnen 
im Verhältnis zu den 170 Kilowatt des MTU-
Dieselmotors lassen einiges an Leistung er-
warten. Einem Dieselmotor auf dem neusten 
Stand der Technik und entsprechend den 
aktuellsten Vorgaben bezüglich Abgas-
Emissionen. Zudem sind auch die Ge-
räuschemissionen sehr gering. Je nach 
Konfiguration und Schneeverhältnissen er-
reicht man eine Räumleistung von rund 

1800 Tonnen pro Stunde und eine stufen-
lose Wurfweite von bis zu 40 Metern. 
 
ds tägefhzeug. Die Motorisierung ist 
für die Abgasstufe Euromot Step V ausge-
legt und bietet einen stufenlosen, hydrosta-
tischen Fahrantrieb mit zwei mechanischen 
Fahrstufen und einem Tempomaten. Für die 
Dislokation kann bis 40 Stundenkilometer 
schnell gefahren werden. Die Räumge-
schwindigkeit liegt nach Bedarf zwischen 
0,15 bis 40 Stundenkilometern. Dank Front-, 
Heck-, Allrad- und Hundeganglenkung ist 
die R500 extrem agil und eignet sich beson-
ders für die Schneeräumung in sehr engen 
Verhältnissen. 
 
echsenuzen bng ppeen u-
zen. Wenn von Anfang an die Option Wech-
selnutzen eingeplant wird, gewinnt man die 
Möglichkeit, die Zaugg Rolba 500 rund ums 
Jahr einsetzen zu können. Ein Ausleger-
Mäher verdoppelt die Einsatzzeit der R500 
ohne Weiteres. 
 
de ung. Dank der neu konzipierten 
hydraulisch nach hinten kippbaren Motor-
haube ist der Zugang zum Motorraum au-
ßerordentlich einfach und die Wartung damit 
extrem erleichtert. 
 
opnen fü gesegeen Kmf. Kli-
maanlage, Zentralschmierung, Anbauvor-

richtung für Wechselnutzen, breite Berei-
fung, verschiedene Auswurfkamine und  
Kaminverlängerungen, Rückfahrkamera, 
Birdview, Farbvarianten, zusätzliches Heck-
gewicht, Kabinenlift, Seitenmesser, Seiten-
schutzbleche, LED-Kennleuchte.

PRODUKT 
DES MONATS

Jetzt dank Wechselnutzen noch 
wirtschaftlicher: die Zaugg Rolba 

500 mit Ausleger-Mäher im Einsatz

Es gibt keine vergleich-
bare selbstfahrende 
Schneefrässchleuder in 
dieser Art und Größe 
auf dem Markt.

Sebsfhene Schneefässcheue 

Bahnbrechend  
in jedem Schnee

Info  

Die Zaugg AG Eggiwil ist ein welt- 
weit führendes Unternehmen in der  
Entwicklung und Herstellung tech-
nisch hochstehender Geräte für die 
Schneeräumung auf Straßen, Schie-
nen, Flugplätzen und die Bearbeitung 
von Schneepisten. Spezialgeräte für 
die Kommunaltechnik und die Boden-
reinigung komplettieren das Angebot. 
Zaugg-Produkte sind bekannt für ihre 
herausragende Schweizer Qualität, 
die außerordentliche Betriebssicher-
heit, den unübertroffenen Arbeitskom-
fort, die überdurchschnittlich lange 
Lebensdauer und bieten dadurch ein 
Höchstmaß an (Räum-)Leistung und 
Wirtschaftlichkeit.

Kontakt  

Zugg aG Eggw 
CH-3537 Eggiwil/Schweiz 
0041/34491/8111 
info@zaugg.swiss 
www.zaugg.swiss

Fo
to

s:
 Z

au
gg

Ke
nn

w
or

t: 
Za

ug
g

9

Exklusiv nur 1 Produkt des Monats in einer Ausgabe. 
Die „Produkt des Monats“ Seite bekommt eine unverwechselbare 
Gestaltung, die sich durch jede Ausgabe zieht.
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ONLINE

Das Online-Portal zum Print-Leitmedium KBD kombiniert die Themenbe-
reiche aus den festen Rubriken Zeitgeschehen, Fuhr- und Maschinenpark, 
Büroausstattung – Computer & Co., Moderner Bauhof, Facility-Manage-
ment, Gesetzgebung und Rechtsprechung. Zusätzlich erscheinen Beiträ-
ge der Einkaufsberatungsstellen und Beispiele zu nationalen und europäi-
schen Ausschreibungsverfahren. Nutzen Sie kommunalclick24.de für 
Ihren Werbeauftritt im Internet. Folgende Werbeformen stehen u. a. zur 
Auswahl:

Medium Rectangle1

300 x 250 Pixel
315 € / Monat

Content Ad
300 x 250 Pixel

540 € / Monat

Leaderboard1

702 x 90 Pixel
430 € / Monat

Expandable Half-Page Ad1

300 x 600 Pixel
oder Skyscraper1

430 € / Monat

WERBEFORMEN UND GRUNDPREISE RUBRIK 
„KOMMUNEN“

Das große Online-Advertorial
Sie liefern Text, Fotos und Logo, der 
Verlag übernimmt die Gestaltung und Sie 
bekommen einen Korrekturabzug. Umfang 
3.000 Zeichen Text + 1 bis 2 Fotos zur 
Auswahl. (980 € / Monat)

www.kommunalclick24.de

Leitmedium für die kommunalen Entscheider – unabhängig und bundesweit seit 1980

Verwenden Sie bitte den hausinternen Verteiler!
n   Bürgermeisteramt/Gemeindedirektor 
n   Geschäftsleitung 
n   Amt für Abfallwirtschaft/Stadtreinigung 
n   Amt für öffentliche Ordnung 

n   Amt für Umwelt und Naturschutz 
n   Arbeitssicherheitstechnischer Dienst 
n   Branddirektion/Kommandant  
        freiwillige Feuerwehr 

n   Bauhof/Fuhrpark 
n   Garten- und Friedhofsamt 
n   Hauptamt/Zentraler Einkauf 
n   Hochbauamt/Bauverwaltung 
n   Kämmerei/Stadtkasse 
n   Liegenschaftsamt 

n   Schul- und Kulturamt 
n   Sozial- und Jugendamt 
n   Sport- und Bäderamt 
n   Standesamt 
n   Straßenverkehrsamt 
n   Zentrale Datenverarbeitung

KBD1–2 | 2022
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MEDIADATEN

Einmal im Monat informieren wir die Zielgruppe des KBD 
über aktuelle Themen, Entwicklungen, die neuesten Pro-
jekte und Entwicklungen.
Nutzen Sie unseren Newsletter für Ihren Werbeauftritt.
Der Newsletter erscheint immer am Montag. Folgende 
Werbeformen stehen u. a. zur Auswahl:

Exklusiver Banner (600 x 213 Pixel) mit Verlinkungen
zu Ihrer Webseite oder Ihrem Advertorial (Kosten extra) 
auf www.kommunalclick24.de 
515 € / pro Aussendung
(maximal 2 Banner pro Ausgabe)

Exklusiver Teaser mit Text bis zu 500 Zeichen, Bild 
und Verlinkungen zu Ihrer Webseite oder weiterführen-
den Link auf www.kommunalclick24.de
620 € / pro Aussendung – lose Platzierung innerhalb 
des Newsletters
(maximal 2 Teaser pro Ausgabe)
725 € / pro Aussendung – Top-Platzierung am Anfang 
des Newsletters
(maximal 1 Teaser pro Ausgabe)

Eigener Sondernewsletter mit Ihren Inhalten zum 
Wunschtermin 
1.040 € / pro Aussendung 
(maximal 2 pro Monat vorbehaltlich Verfügbarkeit) 

Weitere Werbeformen, technische Details, Preise
und Liefertermine nach Absprache/auf Anfrage.

NEWSLETTER
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ALLGEMEIN
Fachrichtung: Das Magazin unterstützt die Entscheider in den kommunalen Abteilungen für die Beschaffung und 
Auftragsvergabe durch richtungsweisende Projektreportagen und qualitätsorientierte Produktvorstellungen. Der 
KBD ist ein Leitmedien für den kommunalen Bereich.

Erscheinungsort: 80335 München

Druckauflage: 2. Quartal 2021, 13.350 Exemplare

Verlag:     MuP Verlag GmbH

Anschrift:    Nymphenburger Str. 20b, 80335 München

Telefon:    089 / 139 28 42 0
Fax:     089 / 139 28 42 28
E-Mail:    info@kbdonline.de

Erscheinungsweise:   9 x im Jahr (siehe Terminplan)

Anzeigenschluss:   siehe Terminplan

Anzeigenverkauf:   Verlagsbüro Stoll GmbH,
    Aalstraße 9, 82266 Inning
    Telefon 08143/9315-13
    stoll@verlagsbuero-stoll.de

Zahlungsbedingungen: Bei Bankeinzug 3% Skonto
    innerhalb 8 Tagen 2% Skonto
    innerhalb 30 Tagen rein netto

Bankverbindung:   Merkur Bank
    IBAN: DE17 7013 0800 0000 0168 53
    BIC: GENODEF1M06

Beilagen:   Gefalzte Größe max. 200 x 290 mm. 
    Beilage bis 20 Gramm 280 € pro 1000 Ex. für die Gesamtauflage 
    von 13.500 Expl. inkl. Vertriebsgebühren bis 20 Gramm.
    Preise für Beilagen über 20 Gramm oder für Teilbeilagen auf Anfrage.

Einhefter:    a) Zweiseitiger Einhefter 3.575 €
    b) Vierseitiger Einhefter 5.500 €
    zu a) von 216 mm Breite und 305 mm Höhe
    zu b) von 426 mm Breite und 305 mm Höhe (offenes Format)
    Hierbei handelt es sich um Mindestmaße.
    Diese Maße beinhalten den notwendigen Fräsrand – bitte beachten!
    Einhefter mit größerem Umfang auf Anfrage.
    Benötigte Auflage 13.200 Exemplare.
    Anzuliefern im unbeschnittenen, gefalzten Format.
    Verarbeitung: Klebebindung

Einkleber:    Aufgeklebte Postkarten auf Einheftern oder auf
    ganzseitigen Anzeigen Klebekosten pro Tausend
    maschinell  70 €
    manuell  110 €
    inkl. Postgebühren. Benötigte Auflage 13.200 Exemplare
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Versandanschrift für Beilagen, Einhefter und Einkleber:
Möller Druck und Verlag GmbH
Zeppelinstraße 6,
16356 Ahrensfelde
OT Blumberg

Mit Hinweis: 
Für KBD, Nr. ... /Ersch.-Termin. ...

Druckverfahren:
Rollenoffset

Druckunterlagen:
Daten auf ZIP, CD oder DVD. Gespeichert als PDF (für Erzeuger von Post-
Script und PDF-Daten bitte entsprechende Infoblätter unter 
www.moeller-mediengruppe.de herunterladen).
Datenträger muss mit dem zu belegenden Titel gekennzeichnet sein. Plus 
Anzeigenname, Ausgabe, Telefonnummer und Namen der Datenhersteller 
mit einem Datenprotokoll, zusätzlich ein 1:1 Digital Proof der gelieferten 
Daten.

Exemplare pro Ausgabe

Verbreitung: 13.092 Exemplare   2. Quartal 2021

PREISLISTE NR. 43,
Gültig ab 1. Jan. 2022

DRUCKDATEN
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MESSEN 2022
Bautec wird eingestellt Berlin

InfraTech 11.-13.01.2022 Essen

E-world energy & water 08.-10.02.2022 Essen

GETEC – Gebäude Energie Technik 04.-06.02.2022 Freiburg

GeoTHERM 17.-18.02.2022 Offenburg

Dach + Holz International 15.-18.02.2022 Köln

Agritechnica 27.02.-05.03.2022 Hannover

SHK 08.-11.03.2022 Essen

Light+building 13. -.18.03.2022 Frankfurt am Main

eMOBILITY WORLD 16.-20.03.2022 Friedrichshafen

Breko Glasfasermesse / Fiberdays22 23-24.03.2022 Wiesbaden

Fensterbau Frontale 29.03. – 01.04.2022 Nürnberg

FORST live 08.-10.04.2022 Offenburg

Hannover Messe 25.-29.04.2022 Hannover

Ifh INTHERM 26. – 29.04.2022 Nürnberg

interlift 26.-29.04.2022 Augsburg

Personal Nord 03.-04.05.2022 Hamburg

Personal Süd 05.-06.04.2022 Stuttgart

ANGACOM 10.-12.05.2022 Köln

RETTmobil 11.-13.05.2022 Fulda

Intersolar Europe 11.-13.05.2022 München

IFAT Entsorga 30.05. – 03.06.2022 München

Interschutz 20.-25.06.2022 Hannover

Feuertrutz 29.-30.06.2022 Nürnberg

DLG Waldtage 09.-11.09.2022 Lichtenau/Westfalen

GaLaBau 14. – 17.09.2022 Nürnberg

IAA-Nutzfahrzeuge 20.-25.09.2022 Hannover

security 20. – 23.09.2022 Essen

ORGATEC 25. – 29.10.2022 Köln

GET Nord 17. – 19.11.2022 Hamburg

RENEXPO Nov 22 Salzburg

BAU 09.-14.01.2023 München

ISH 13.-17.03.2023 Frankfurt am Main
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THEMENPLAN KBD 2022

Redaktionsschluss: 17. Januar / Anzeigenschluss: 21. Januar / Druckunterlagenschluss: 25. Januar / Erscheinungstermin: 21. Februar

1-2 / 2022 Lichtmanagement
• Öffentliche Beleuchtung, LED-Leuchten, Straßenbeleuchtung, 

Sicherheitsbeleuchtung, Notbeleuchtung, Beleuchtungssysteme
• Digitalisierung
• Elektromobilität
• intelligente Parksysteme
• Parkhausbeleuchtung
• dynamische Straßenbeleuchtung
• progressives Energiemanagement
• vernetzte Sicherheit
• Smart Urban
• E-Lade-Infrastruktur

Kommunale Verwaltungsgebäude, Schulen und Kitas
• Neubau und Sanierung
• Modulbau
• Modulares Bauen aus Holz  
• Bodenbeläge
• Außenanlage: Spezialbeläge und Außengestaltung
• Sporthallen, Sportanlagen und Schwimmbäder
• Spielplätze: Indoor & Outdoor
• Heizungstechnologien im Neubau und Bestand
• Brandschutz und Schallschutz
• Barrierefreies Bauen
• Leitsysteme
• Zutrittskontrolle
• Spezielle Hygiene- und Schutzmaßnahmen

Hygiene- und Schutzmaßnahmen
• Desinfektion
• Luftreinigung
• Waschraumhygiene
• bauliche Maßnahmen

SONDERTEIL KARRIERECHANCE:
• AUSGEWÄHLTE, 

BERUFSBEGLEITENDE  
STUDIENGÄNGE SOWIE  
WEITERBILDUNGEN

„Digitalpakt Schule“
• Elektronische Leit- und Lernmedien

Herausforderung Glasfaserausbau: 
Wichtiger denn je
• Standortvorteile

Software und Telekommunikation
• GIS/Geodaten
• Dokumentenmanagement-Systeme
• Software für Schulen und Verwaltung
• Kommunalberatung

Große Messeinfos zur light + building in 
Frankfurt/Main, 13.-18.03.22
Produkte rund um die Messe mit unserem 
Messeplaner

• Ihr kostenloser Eintrag als Anzeigenkun-
de im Messeplaner mit Logo, Halle und 
Stand, zugeordnet in der passenden Halle

Messeinfos zur Breko Fiberdays in  
Wiesbaden, 23.-24.03.22

• Zeitgeschehen
• Telegramme
• Die Reportage
• Kommunen

• Energie & Umwelt
• Außenanlagen
• Moderne Reinigung
• Fuhr- und Maschinenpark

• Computer & Co.
• Aktuelle Termine für Kommunen
• Gemeinden helfen Gemeinden

Regelmäßige Rubriken als Bestandteile vieler Ausgaben

Redaktionsschluss: 11. Februar / Anzeigenschluss: 17. Februar / Druckunterlagenschluss: 21. Februar / Erscheinungstermin: 17. März

3 / 2022 Zukunft Infrastruktur
• Aktuelle Herausforderungen für die Stadtentwicklung
• Information & Kommunikation: Standortfaktor Internet,  

Glasfaserausbau
• Verkehr und Mobilität
• Finanzierung, Fördergelder
• Wasseraufbereitung, Abwasserbehandlung
• Klärschlammbehandlung und -entsorgung
• Brauchwasser-, Trinkwasseraufbereitung,  

Regenwassernutzungsanlage
• Hochwasserschutz, Gewässerschutz
• Entsorgung

Zukunft Maschinenpark
• Multifunktionsgeräte und -maschinen im Ganzjahreseinsatz

 - Kehren im Frühjahr
 - Rasenpflege im Sommer
 - Laubbeseitigung im Herbst
 - Schneeräumen im Winter

• Unterschiedliche Einsätze fordern verschiedene Lösungen:  
Straßen-, Geh- und Radwege

• Robotermäher, Motorsensen, Motorsägen
• Sicherheit: Tagfahrlicht, Reflektoren und LED
• E-Mobilität
• Akkugeräte

Herausforderung Starkregenereignisse - Hochwasserschutz
• Bauliche Maßnahmen
• Frühwarnsysteme

• Schwimmbäder und Freizeitanlagen
• Finanzierung, Leasing und Fördermittel

Zukunft Umwelt & Energiewirtschaft,  
Heiztechnologien

• Abfallwirtschaft & Recycling
• Produkte, Strategien und neue Lösungen
• Moderne Energie- und Wärmeversorgung
• Kraft-Wärme-Kopplung
• Energieeffiziente Heiztechnologien
• Windenergie, Erdgas, Biogas, Ökogas
• Mess-, Steuer- und Regelungstechnik

AUSGABE SCHWERPUNKTE FACHTHEMEN
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THEMENPLAN KBD 2022

Redaktionsschluss: 11. März / Anzeigenschluss: 17. März / Druckunterlagenschluss: 21. März / Erscheinungstermin: 19. April

4 / 2022 Wirtschaftlich Reinigen in und um öffentlichen Gebäuden 
• Facility Management: Reinigungsgeräte & -maschinen 
• Reinigungsmittel für unterschiedliche Einsatzbereiche
• Reinigungsfahrzeuge, Kehrmaschinen für Innen und Außen
• Laubbeseitigung
• Waschraumhygiene
• Sanitärausstattungen
• Luftreiniger
• Nachhaltigkeit
• Umweltverträglichkeit

Außenanlagen: Gestaltung und Pflege – urbane Gestaltung
• Stadtmobiliar: Parkbänke, Sperrpfosten, Fahrradständer,  

E-Mobility-Lösungen, öffentliche Toilettenanlagen
• Gestaltung von Fußgängerzonen und Parkanlagen: Bepflanzung, 

Leitsysteme
• Gestaltung von Wegen und Plätzen: Pflasterarbeiten, Treppen, 

Wasserspiele
• Sport- und Spielplatzbau
• Kunstrasen
• Rasen- & Grünflächenpflege
• Geräte und Maschinen
• Verwertung und Entsorgung
• Licht an Straßen und Plätzen
• Anforderungen in Bauhöfe

Rasen- und Grünflächenpflege
• Multifunktionsgeräte, Robotermäher, Aufsitzmäher, Motorsensen, 

Laubbeseitigung, Forsttechnik, Motorsägen

Rettung und Mobilität
• Arbeitsschutz, Arbeitssicherheit,  

Vermeidung von Arbeitsunfällen, z.B. auf 
dem Bauhof

• Rettungsdienst Feuerwehr
• Schutzkleidung: Atemschutz, Anzüge, 

Schuhe, Handschuhe
• Sicherheit: Einsatzfahrzeuge
• Hubarbeitsbühnen
• Logistik: Software
• Rettungsfahrzeuge
• Corona Schutzmaßnahmen

Optimal Parken
• Parkhäuser, Parkplätze,  

Parkhausbeleuchtung und Markierung, 
Parkleitsysteme, Bezahlsysteme,  
Parkraumverwaltung, Fahrradparken

Messeinfos zur Rettmobil in Fulda, 
11.–13.05.22 

AUSGABE SCHWERPUNKTE FACHTHEMEN

Redaktionsschluss: 08. April / Anzeigenschluss: 14. April / Druckunterlagenschluss: 18. April / Erscheinungstermin: 12. Mai

5 / 2022 Umwelttechnologien – Produkte, Strategien, neue Lösungen
• Wasser, Recycling und Sekundärrohstoffe: Effiziente Lösungen für 

die Kommune
• Abfall- und Rohstoffwirtschaft
• Energiegewinnung aus Abfällen
• Anlagenbau zur Wasseraufbereitung + Abwasserbehandlung
• Maschinen- und Anlagentechnik
• Mess-, Steuer und Regelungstechnik
• Bau- und Instandhaltung
• Gewässerschutz, Grundwasser und Schlammentwässerung
• Klärschlammbehandlung und -entsorgung
• Abwasserbelüftung von Kläranlagen
• Regenwassernutzungsanlage
• Straßenreinigung
• Luftreinhaltung
• Abgas- und Abluftreinigung
• Nachhaltiger Straßenbau
• Schadstoffmanagement

Lichtmanagement
• Öffentliche Beleuchtung, LED-Leuchten, Straßenbeleuchtung, 

Sicherheitsbeleuchtung, Notbeleuchtung, Beleuchtungssysteme
• Digitalisierung
• intelligente Parksysteme
• progressives Energiemanagement
• vernetzte Sicherheit
• Smart Urban
• E-Lade-Infrastruktur

Breitbandausbau, Glasfasernetze

Schnelles Internet: Standortvorteil für  
Gewerbe und private Bauherren

Brandschutz in kommunalen Gebäuden

Große Messeinfos zur IFAT in München, 
30.05.-03.06.22
Produkte rund um die Messe mit unserem 
Messeplaner

• Ihr kostenloser Eintrag als  
Anzeigenkunde im Messeplaner mit Logo, 
Halle und Stand, zugeordnet in der  
passenden Halle
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Redaktionsschluss: 16. Mai / Anzeigenschluss: 19. Mai / Druckunterlagenschluss: 23. Mai / Erscheinungstermin: 15. Juni

6 / 2022 Straßen- und Tiefbau, Stadtplanung + 
Umwelttechnologien
• Straßenbau: Lärmschutz, Sichtschutz
• Brücken- & Tiefbau
• Sanierung von Straßen und Bahnsteigen
• Bau und Abdichtung von Abwasserkanälen
• Verkehr, Mobilität
• Hochwasserschutz
• Lärmreduzierender Fahrbahnbelag
• Fernwärmenetz: Verlegung von Rohrleitungen 
• Kanalbau, Kanalrohrsysteme, Kanaldeckel,  

Rohr- und Kanalreinigungstechnik, Schächte, Sanierung
• Straßenreinigung
• Luftreinhaltung, Abgas- und Abluftreinigung
• Yachthäfen
• Stadtentwicklung
• Geo-Informationssysteme, eGovernment
• Regenwassernutzung
• Entsorgung, Recycling
• Klärschlammbehandlung & -entsorgung

Öffentliche Bauten: Verwaltungsgebäude, 
Bildungsbauten und sozialer Wohnungsbau
• Neubau und Sanierung
• Modulbauten
• Konstruktionslösungen aus Holz
• Kitas, Schulen, Sporthallen
• Gebäudetechnik: Elektrik, Smart-City-Technologien
• Heizungstechnologien im Neubau und Bestand
• Brandschutz und Schallschutz
• Barrierefreies Bauen 
• Zutrittskontrolle
• Außenanlagen gestalten
• Maschinen

SONDERTEIL KARRIERECHANCE:
• AUSGEWÄHLTE  

BERUFSBEGLEITENDE  
STUDIENGÄNGE SOWIE  
WEITERBILDUNGEN

urban mobility 
• Transporter, Busse und NFZ für den  

Einsatz in Kommunen
• e-mobilität
• Digitalisierung einzelner Abläufe schafft 

Einsparung
• Verkehrsüberwachung
• Verkehrsleitsysteme
• Absperrung und Signalanlagen

Digitalpakt Schule
• Elektronische Leit- und Lernmedien

Brandschutz in kommunalen Gebäuden
• innovative Lösungen
• bauliche und anlagentechnische  

Brandschutzlösungen
• Brandverhütung und -eindämmung
• Brandschutz- und Entrauchungssysteme
• Optische und akustische Signalgeber
• Planung von Lüftungsanlagen
• Brandschutztüren
• Rettungswege/Leitsysteme

Messeinfos zur Feuertrutz in Nürnberg, 
29.06.–30.06.22

AUSGABE SCHWERPUNKTE FACHTHEMEN

Redaktionsschluss: 14. Juli / Anzeigenschluss: 18. Juli / Druckunterlagenschluss: 22. Juli / Erscheinungstermin: 16. August

7-8 / 2022 Außenanlagen: Gestaltung und Pflege – urbane Gestaltung
• Stadtmobiliar: Parkbänke, Sperrpfosten, Fahrradständer,  

E-Mobility-Lösungen, öffentliche Toilettenanlagen
• Gestaltung von Fußgängerzonen und Parkanlagen: Bepflanzung, 

Leitsysteme
• Gestaltung von Wegen und Plätzen: Pflasterarbeiten, Treppen, 

Wasserspiele
• Sport- und Spielplatzbau
• Rasen- & Grünflächenpflege
• Geräte und Maschinen
• Verwertung und Entsorgung
• Digitalisierung
• Urbanes Grün

Lichtmanagement
• Öffentliche Beleuchtung, LED-Leuchten, Straßenbeleuchtung, 

Sicherheitsbeleuchtung, Notbeleuchtung, Beleuchtungssysteme
• Digitalisierung, vernetzte Sicherheit
• Elektromobilität, E-Lade-Infrastruktur
• intelligente Parksysteme
• progressives Energiemanagement
• Smart Urban

Wirtschaftlich Reinigen in und um öffentliche Gebäude
• Hygiene- und Schutzmaßnahmen
• Facility Management: Reinigungsgeräte & -maschinen
• Reinigungsmittel für unterschiedliche Einsatzbereiche
• Reinigungsfahrzeuge, Kehrmaschinen für Innen und Außen
• Laubbeseitigung
• Waschraumhygiene
• Sanitärausstattungen

SIE ERREICHEN ÜBER 1000 Inhaber von 
GaLa-Bau-Betrieben mit mehr als 5  
Beschäftigten und Gartenbauamtsleiter

Mobilität
• urban mobility
• Transporter, Busse und NRZ für den 

Einsatz in Kommunen
• e-mobilität
• Digitalisierung einzelner Abläufe schafft 

Einsparung
• öffentlicher Nahverkehr
• Ausbau von Fahrradwegen

Software und Telekommunikation
• Dokumentenmanagement-Systeme
• GIS/Geodaten
• Software für Schulen und Verwaltung
• Glasfaserausbau: Wichtiger denn je
• Kommunalberatung

Große Messeinfos mit Messeplaner zur 
GaLaBau 
in Nürnberg, 14.-17.09.22
Produkte rund um die Messe mit unserem 
Messeplaner

• Ihr kostenloser Eintrag als Anzeigenkun-
de im Messeplaner mit Logo, Halle und 
Stand, zugeordnet in der passenden Halle

Messeinfos zur IAA in Hannover, 20.-
25.09.22
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Redaktionsschluss: 15. August / Anzeigenschluss: 18. August / Druckunterlagenschluss: 22. August / Erscheinungstermin: 15. September

9 / 2022 Zukunft Infrastruktur/Stadtplanung
• Aktuelle Herausforderungen für die Stadtentwicklung 
• Information & Kommunikation: Standortfaktor Internet,  

Glasfaserausbau
• Verkehr und Mobilität
• Finanzierung, Fördergelder
• Wasseraufbereitung, Abwasserbehandlung
• Gewässerschutz
• Klärschlammbehandlung und -entsorgung
• Brauchwasser-, Trinkwasseraufbereitung,  

Regenwassernutzungsanlage
• Hochwasserschutz
• Entsorgung

Maschinen und Multifunktionsgeräte für den 
Ganzjahreseinsatz 
• Kehren im Frühjahr
• Rasenpflege im Sommer
• Laubbeseitigung im Herbst
• Schneeräumen im Winter
• Unterschiedliche Einsätze fordern verschiedene Lösungen: Straßen, 

Geh- und Radwege, Plätze
• Robotermäher, Motorsensen, Motorsägen
• Sicherheit: Tagfahrlicht, Reflektoren und LED

Wasser-, Abwasser-, Abfallwirtschaft
• Recycling
• Anlagenbau zur Wasseraufbereitung + Abwasserbehandlung
• Maschinen- und Anlagentechnik
• Mess-, Steuer und Regelungstechnik
• Bau und Instandhaltung

Optimal Parken
• Parkhäuser
• Beleuchtung
• Parkleitsysteme
• Bezahlsysteme
• Fahrradparken
• Parkraumverwaltung

Bauhofmanagement und  
Bauhofausstattung

Heiztechnologien
• Moderne Energie- und Wärmeversorgung
• Kraft-Wärme-Kopplung in Kommunen
• Energieeffiziente Heiztechnologien
• Windenergie, Erdgas, Biogas, Ökogas

Arbeitsschutz
• Berufskleidung, Arbeitssicherheit,  

Vermeidung von Arbeitsunfällen

AUSGABE SCHWERPUNKTE FACHTHEMEN

Redaktionsschluss: 12. Sept. / Anzeigenschluss: 16. Sept. / Druckunterlagenschluss: 20. Sept. / Erscheinungstermin: 17. Oktober

10 / 2022 Winterdienst Teil I
• Kommunale Geräteträger
• Winterdienststreuer stellen sich vor: Streupräzision steigert die 

Effizienz, handgeführte und ferngesteuerte Maschinen
• Schneepflüge – Fahrzeugkonzepte – unterschiedliche Arbeitsbreiten 
• Enteisungsanlagen

Umwelttechnologien – Produkte, Strategien, neue Lösungen
• Wasser, Recycling und Sekundärrohstoffe: effiziente Lösungen für 

die Kommune
• Abfall- und Rohstoffwirtschaft
• Energiegewinnung aus Abfällen
• Anlagenbau zur Wasseraufbereitung + Abwasserbehandlung
• Maschinen- und Anlagentechnik
• Mess-, Steuer und Regelungstechnik
• Bau- und Instandhaltung
• Gewässerschutz, Grundwasser und Schlammentwässerung
• Klärschlammbehandlung und -entsorgung
• Abwasserbelüftung von Kläranlagen
• Regenwassernutzungsanlage
• Straßenreinigung
• Luftreinhaltung
• Abgas- und Abluftreinigung
• Nachhaltiger Straßenbau
• Schadstoffmanagement

Kindergärten, Schulen, Sporthallen und 
Verwaltungsgebäude
• Modulbauten
• Holzkonstruktion in öffentlichen Gebäuden:  

Nachhaltig und ökologisch
• Kitas, Schulen, Sporthallen
• Gebäudetechnik: Elektrik, Smart-City-Technologien
• Heizungstechnologien im Neubau und Bestand
• Neubau und Sanierung
• Brandschutz und Schallschutz
• Barrierefreies Bauen
• Hygiene und Schutzmaßnahmen

Finanzierung, Leasing und Fördermittel

Büroausstattung und -organisation

Sport-, Spielplätze, öffentliche  
Schwimmbäder und Freizeitanlagen
• urbane Lebenswelten als Standortvorteil 

für Familien
• Freiräume attraktiv gestalten

Mobilität
• urban mobility
• Transporter, Busse und Nutzfahrzeuge für 

den Einsatz in Kommunen
• e-mobilität
• Digitalisierung einzelner Abläufe schafft 

Einsparung
• öffentlicher Nahverkehr
• Ausbau von Fahrradwegen
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11-12 / 
2022

Winterdienst Teil II:
• Trägerfahrzeuge
• Schneeräumung
• Streuwagen

Lichtmanagement
• Öffentliche Beleuchtung, LED-Leuchten, Straßenbeleuchtung, 

Sicherheitsbeleuchtung, Notbeleuchtung, Beleuchtungssysteme
• Digitalisierung
• Elektromobilität
• intelligente Parksysteme
• progressives Energiemanagement
• vernetzte Sicherheit
• Smart Urban
• E-Lade-Infrastruktur

Wasser-, Abwasser-, Abfallwirtschaft
• Recycling
• Anlagenbau zur Wasseraufbereitung + Abwasserbehandlung
• Maschinen- und Anlagentechnik
• Mess-, Steuer und Regelungstechnik
• Bau und Instandhaltung
• Regenwassernutzung

Wirtschaftlich Reinigen in und um öffentliche Gebäude
• Hygiene- und Schutzmaßnahmen
• Facility Management: Reinigungsgeräte & -maschinen
• Reinigungsmittel für unterschiedliche Einsatzbereiche
• Reinigungsfahrzeuge, Kehrmaschinen für Innen und Außen
• Laubbeseitigung
• Waschraumhygiene
• Sanitärausstattungen

Zukunft Maschinenpark
• Multifunktionsgeräte und -maschinen im Ganzjahreseinsatz
• Kehren im Frühjahr
• Rasenpflege im Sommer
• Laubbeseitigung im Herbst
• Schneeräumen im Winter
• Unterschiedliche Einsätze fordern verschiedene Lösungen:  

Straßen, Geh- und Radwege
• Robotermäher, Motorsensen, Motorsägen
• Sicherheit: Tagfahrlicht, Reflektoren und LED
• E-Mobilität
• Akkugeräte

Straßen- und Tiefbau, Stadtplanung +  
Umwelttechnologien
• Straßenbau: Lärmschutz, Sichtschutz
• Brücken- & Tiefbau
• Sanierung von Straßen und Bahnsteigen
• Bau und Abdichtung von  

Abwasserkanälen
• Fahrbahnerweiterung

Heben und Laden
• Hebe- und Höhenzugangstechnik: Kräne, 

Stapler, Materiallifte, Arbeitsbühnen,  
Teleskoplader, Frontlader

Außenanlagen attraktiv gestalten
• Platz- und Wegebau, Pflaster für Wege 

und Plätze
• Stadtmobiliar: Parkbänke, Sperrpfosten, 

Fahrradständer, E-Mobility-Lösungen, 
öffentliche Toilettenanlagen

• Gestaltung von Fußgängerzonen:  
Bepflanzung, Leitsysteme

Software und Telekommunikation
• Dokumentenmanagement-Systeme
• GIS/Geodaten
• Software für Schulen und Verwaltung
• Glasfaserausbau: Wichtiger Standortfaktor
• Kommunalberatung

Messeinfos zur Messe BAU in München, 
09.-14.01.23

AUSGABE SCHWERPUNKTE FACHTHEMEN
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AUFLAGEN- UND VERBREITUNGS-ANALYSE

Geographische Verbreitung

Postleitzahl Prozent Exemplare Verbreitung
PLZ-Gebiet 0 4,50 589 13.092
PLZ-Gebiet 1 6,50 851 13.092
PLZ-Gebiet 2 10,20 1335 13.092
PLZ-Gebiet 3 9,80 1283 13.092
PLZ-Gebiet 4 8,00 1047 13.092
PLZ-Gebiet 5 9,70 1270 13.092
PLZ-Gebiet 6 9,30 1218 13.092
PLZ-Gebiet 7 15,00 1964 13.092
PLZ-Gebiet 8 13,00 1702 13.092
PLZ-Gebiet 9 14,00 1833 13.092

100,00 13092,00

Wirtschaftsraum Exemplare Anteil an tatsächlich verbeiteter Auflage
Inland

Nielsen 1 2226 17,00 13.092
Nielsen 2 1571 12,00 13.092
Nielsen 3a 2095 16,00 13.092
Nielsen 3b 2357 18,00 13.092
Nielsen 4 3142 24,00 13.092
Nielsen 5 131 1,00 13.092
Nielsen 6 812 6,20 13.092
Nielsen 7 758 5,80 13.092

13091 100,00
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
„Anzeige“ bzw. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag 
über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, 
Beilagen und/ oder Einhefter eines Werbungtreibenden 
zum Zwecke der Verbreitung in Druckschriften der MuP 
Verlag GmbH.

In einen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jah-
res erscheinenden Anzeigen einbezogen. Die Laufzeit des 
Anzeigenauftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten 
Anzeige.

Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwi-
schen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnah-
me entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Hat 
der Verlag die Umstände zu vertreten, welche die Erfüllung 
verhinderten, entfällt die Erstattungspflicht.

An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben 
oder an bestimmten Plätzen ist der Verlag nur bei entspre-
chender schriftlicher Vereinbarung gebunden.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen 
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht.

Der Verlag behält sich vor, solche Anzeigenaufträge nicht 
anzunehmen oder einzelne Anzeigen im Rahmen eines An-
zeigenauftrages abzulehnen (Rücktritt), die gegen Gesetze, 
behördliche Bestimmungen oder die guten Sitten versto-
ßen, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder technischen 
Form den einheitlichen Grundsätzen des Verlags wider-
sprechen oder deren Veröffentlichung für den Verlag un-
zumutbar ist. Die Ablehnung eines Anzeigenauftrages wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung ein-
wandfreier, geeigneter Druckunterlagen. In der Regel erhal-
ten wir diese als druckfertige Daten entsprechend unseren 
jeweils aktuellen technischen Informationen, wie sie z.B. in 
unseren „Mediadaten“ abgedruckt sind. Davon abweichen-
de Druckunterlagen sind mit der Anzeigenabteilungdes Ver-
lags vorher abzusprechen. Mit der Datenanlieferung muss 
der vom Verlag genannten Druckerei zur Qualitätssicherung 
ein farb- und inhaltsverbindlicher Proof zur Verfügung ge-
stellt werden. Bei Fehlen eines Proofs übernimmt der Verlag 
keine Garantie für Farbwiedergabe und Inhalt.

Kosten für Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausfüh-
rungen und für die Herstellung oder datentechnischer Auf-
bereitung erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen 
sowie sonstige Druckvorstufenkosten, auch für abbestellte 
Anzeigen, gehen zu Lasten des Auftraggebers. 

Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat 
nach Erscheinen der betreffenden Zeitschrift gelöscht. 
Sonstige Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet ebenfalls nach einem Monat. 

Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch des 
Auftraggebers geliefert. Der Auftraggeber übernimmt die-
Verantwortung für die Richtigkeit zurückgesandter Probe-
abzüge oder A drucke und der dazu gegebenenfalls ver-
merktenKorrekturangaben. Wenn der Auftraggeber den ihm 
übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der ihm gesetzten 
Frist zurückgibt, gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, 
aber nur in dem Umfang, in dem der Zweckder Anzeige 
beeinträchtigt wurde. Weitergehende Ansprüchegegen den 
Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationenmüssen inner-
halb der Ausschlussfrist von einem Monat nach Eingang 
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Rücktrittsrecht wird eingeräumt unter der Bedingung, dass 
der Rücktritt mindestens drei Wochen vor dem jeweiligen 
Anzeigenschluss angekündigt wird.

Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen ab Erscheinungs-
tag der Ausgabe ohne Abzüge oder innerhalb von 8 Tagen 
mit 2 % Skonto zur Zahlung fällig. Bei Bankeinzug gewäh-
ren wir 3% Skonto. Gesondert getroffene Vereinbarungen 
mit Kunden sind nur schriftlich vereinbart gültig.

Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Ver-
zugszinsen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsscha-
dens wird hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann 
bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden 
Anzeigenauftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und für 
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vor-
liegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der 
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen wei-
tererAnzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages 
und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträ-
ge abhängig zu machen.

Ein Auflagenrückgang bedingt nur dann eine prozentual 
anteilmäßige Rückzahlung, wenn die in der Preisliste ge-
nannte Druckauflage in den betroffenen Nummern und im 
Durchschnitt des Insertionsjahres um mehr als 20 v.H. un-
terschritten wird. Weitergehende Preisminderungsansprü-
che sind ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftragge-
ber vor dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor dem Erscheinen der Anzeige 
vom Vertrag zurücktreten konnte.

16. Bei Änderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen 
Bedingungen auch bei laufenden Anzeigenaufträgen,die 
mehr als eine Anzeige umfassen, sofort in Kraft. 

Preise, Aufschläge und Nachlässe werden für alle Auftrag-
geber einheitlich berechnet. Der Verlag gewährt die in der 
Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe für die inner-
halb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbung-
treibenden.

Bei Betriebsstörungen oder höherer Gewalt hat der Verlag 
Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten Anzei-
gen, wenn der Anzeigenauftrag mit 80 v.H. der zugesicher-
ten Garantieauflage erfüllt ist. Geringere Leistungen werden 
nach dem Tausender-Seitenpreis der in der Preisliste ge-
nannten Garantieauflage errechnet.

Erfüllungsort ist München. Gerichtsstand im Verkehr mit 
Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts 
oder öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist gleichfalls 
München.

München, Oktober 2021
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